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E S T R A T E G I A :
S e r i e  d e  a c c i o n e s  m u y  m e d i t a d a s ,

e n c a m i n a d a s  h a c i a  u n  fi n  d e t e r m i n a d o .
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P R O P U E S T A  D E  V A L O R
¿ P O R  Q U É  N O S  P R E F I E R E N ?



Se trata de la promesa única y convincente que se le ofrece al cliente,
destacando los beneficios y valores que obtendrán al adquirir

el producto o servicio en cuestión.
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P R O P U E S T A  D E  V A L O R
¿ P O R  Q U É  N O S  P R E F I E R E N ?
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“ ¿ P O R  Q U É  D E B E R Í A  C O M P R A R L E  A  U S T E D
Y  N O  A  S U  C O M P E T E N C I A ? ”

P h i l i p  K o t l e r ,  “ K o t l e r  o n  M a r k e t i n g ”



1 E J E M P L O S  D E  P R O P U E S T A S  D E  V A L O R

Entretener el mundo a través 
de historias que acercan a las 

personas.

Acceso instantáneo a la
información del mundo.

Transporte confiable
y conveniente al alcance

de tu mano.

Simplificar la vida de los
consumidores con productos 

prácticos y útiles que les ayude 
a suplir sus necesidades

cotidianas.

Vehículos eléctricos de alto 
rendimiento y sostenibles.

Productividad y soluciones
tecnológicas para todos.
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Quilpué, Región de Valparaíso
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S E R V I C I O  Y  P R O D U C T O
D E  P R I M E R  N I V E L
E N  U N  A M B I E N T E
A C O G E D O R  Y  D I S T E N D I D O .
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P Ú B L I C O  O B J E T I V O
¿ Q U I É N  N O S  P R E F I E R E ?
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let’s work together
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let’s work together
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E M P R E N D E D O R E S
Q U E  N E C E S I T A N  U N  L U G A R
T R A N Q U I L O  P A R A  T R A B A J A R
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P I L A R E S  C O M U N I C A C I O N A L E S
¿ Q U É  D E B O  C O M U N I C A R ?

Lo que yo quiero decir
v/s

Lo que a mi cliente le interesa escuchar



L O  Q U E
Y O  Q U I E R O  D E C I R

M I S  P R O D U C T O S
Y  S E R V I C I O S
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L O  Q U E
Y O  Q U I E R O  D E C I R

L O  Q U E  M I  C L I E N T E
Q U I E R E  E S C U C H A R

M I S  P R O D U C T O S
Y  S E R V I C I O S

L O  Q U E  T U  P R O D U C T O
O  S E R V I C I O  V A  A  A L I V I A R

E N  É L

3

¡ESCRÍBENOS!



L O  Q U E
Y O  Q U I E R O  D E C I R

M I S  P R O D U C T O S
Y  S E R V I C I O S
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3 L O  Q U E
Y O  Q U I E R O  D E C I R

L O  Q U E  M I  C L I E N T E
Q U I E R E  E S C U C H A R

M I S  P R O D U C T O S
Y  S E R V I C I O S

L O  Q U E  T U  P R O D U C T O
O  S E R V I C I O  V A  A  A L I V I A R

E N  É L
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M E D I O S
¿ D Ó N D E  C O M U N I C A M O S ?



¡ N O  T O D O  E S  R E D E S  S O C I A L E S !
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F A C E B O O K I N S T A G R A M E M B A J A D O R E S I N F L U E N C E R S

G O O G L E V O L A N T E O P E Q U E Ñ O S
M E D I O S

L O C A L E S

P A N T A L L A S
L E D

R E V I S T A S
E S P E C I A L I Z A D A S

M A I L I N GR A D I O



S E R V I C I O  E S P E C I A L I Z A D O
P A R A  A G R I C U L T U R A  4 . 0
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¡ E L  C L I E N T E  M E
E S T Á  B U S C A N D O ,

Y  N O  M E  E N C U E N T R A !
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M E D I C I Ó N  Y  A N A L Í T I C A

¿ Q U É  F U N C I O N A  Y  Q U É  N O ?

¿ E N  Q U É  C A N A S T A  D E B O
C O L O C A R  L O S  H U E V O S ?



¡ D E B E M O S  P R E O C U P A R N O S  D E  Q U E
T O D A  A C C I Ó N  S E A  M E D I B L E !
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A N A L Í T I C A
D E  F A C E B O O K

A N A L Í T I C A
W E B

C Ó D I G O S  D E
D E S C U E N T O

E N C U E S T A S
D E  S E R V I C I O
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" C O M O  S I E M P R E :  L O  U R G E N T E  N O  D E J A
T I E M P O  P A R A  L O  I M P O R T A N T E "

M A F A L D A



W W W . L A V I T A M I N A . C L
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