


¿CÓMO SE 
INICIÓ TODO?



LA MEZCLA
PERFECTA
30/70



BRANDED 
CONTENT

Generar valor a las marcas

Humanizar su comunicación

Audiencia se acerca a la marca
a través del contenido

Generación de contenido 
amable y honesto



CASO
OVERBRANDING

LO MALO LO BUENO



¿DÓNDE VAMOS?



¡Gracias!


