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Chile: Alta desigualdad + baja movilidad social

Movilidad
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Desigualdad del ingreso y Movilidad intergeneracional [(Gini, p): | Desigualdad
Fin (0.27, 0.13); Fr (0.33, 0.41); Usa (0.41, 0.35), CH (0.53, 0.55)]




Chile: Percepcion de desigualdad

Se ha ido extendiendo, especialmente en grupos de NSE bajo

Brecha salarial percibida entre gerente y trabajador
(mediana de la proporcion) por quintil de ingreso
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Chile: La educacion como fuente de expectativas

(promesa meritocratica)
Razon mas importante para surgir en la vida (%)

Para surgir en la vida, ;cuan importante es _ o
que usted tenga un buen nivel de educacion? Provenir de familia rica

Porcentaje que responde "muy importante” o "esencial" y
Padres con educacion

Sudafrica 99
Alemania oo Tener buena educacion
Estados Unidos 8.2
China 87.2
Chile 75 Tener ambicion
Bulgaria 770
Australia 763 )
Suiza 748 Trabajo duro
Reino Unido 79
Italia 714
Islandia n2 Conocer personas adecuadas
Belgica 702
Argentina 685
Espaiia 683
Francia 846
Suecia wi Pagar coimas | 0.3
Venezuela 626
Dinamarca 5.1
Corea del Sur 875 Religion I 17
Portugal 57.4
Finlandia 525
Noruega 495 Sexo | 0.1
Japon %4

478

Tener contactos politicos § 05
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Fuente: ISSP 2009. Se presenta una seleccion del total de paises. Fuente: Encuesta COES 2014
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3. La matriz del consumo: esquema.
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Dimension individual



l[dentidad e imaginario de clase: ¢quién soy?
Clase social subjetiva (RM).

Clase alta Clase media alta Clase media



ldentidad de clase: ¢ Qué se necesita para ser de

clase media?

(Logro material a través del mercado)
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Medios: écomo mejorar la posicion social?
(Logro individualizado)
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Sintesis de la identidad.

1. Alta identificacion con la clase media.

2. Para satisfacer esta identidad, el individuo debe tener una actitud de
esfuerzo y orientacion al éxito, al mismo tiempo que importantes
logros materiales.



Dimension estructural



Expectativas acerca del pais 1999-2016

1999 -

Encuesta Desarrollo Humano 1999 %* Encuesta Desarrollo Humano 2016 %* 12016

Ranking Ranking en %
1 |Suefio con un pais mas desarrollado econdmicamente 68]] 1 |Suefiocon un pais mas seguro 5 12
2 [Suefio con un pais mas igualitario 5/[] 2 |Suefiocon un pais mas igualitario 57 0
3 |Suefio con un pais mas honesto 48| 3 [Suefio con un pais més honesto 53 5
4 [Suefio con un pais mas seguro 47( 4  |Suefio con un pais mas desarrollado econdmicamente do| -2
5  [Suefio con un pais donde se respeten los valores tradicionales |  36[] 5  |Suefio con un pais mas protector 36 16
6  [Suefio con un pais en el que se respete el medioambiente 36[] 6 |Suefiocon un pais donde se respetenlos valores tradicionales 0 -6
7 [Suefio con un pais més integrado al mundo 23]l 7 |Suefiocon un pais mas integrado al mundo 28 5
8  |Suefio con un pais mas protector 20| 8 |Suefioconun pais enel que se respete el medioambiente 5 -1
9 |Suefio con un pais mas optimista 20 9 |Suefiocon un pais mas tolerante 21 4
10  [Suefio con un pais mas tolerante 17]] 10 |Suefio con un pais mas optimista 20| 0
11  [Suefio con un pais mas amistoso 1111 11 |Suefio con un pais mas entretenido 11 7
12 [Suefo con un pais mas entretenido 4 12 |Suefio con un pais mas amistoso § -3

* Suma de los dos menciones. Respuesta multiple. Porcentajes no suman 100%

* Suma de los dos menciones. Respuesta multiple. Porcentajes no suman 100%




Estatus social subjetivo en Chile

(Consolidacion y estabilidad de la expectativa de movilidad social)
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Latinobarémetro (2000 a 2013), ENACOES (2014) y ELSOC (2014 a 2018)

Nota: La pregunta en Latinobarémetro es Imaginese una escala de 10 peldafios, en que en el “1” se ubican las personas mds pobres y en el “10” se ubican las personas
“mds ricas”, ¢donde se ubicaria Ud.?. En ENACOES y ELSOC la pregunta es En nuestra sociedad, hay grupos que tienden a ubicarse en los niveles mds bajos y grupos que
tienden a ubicarse en los niveles mds altos de la sociedad. ¢ Donde se ubicaria ud.?



Optimismo respecto a hijos por GSE

—e—Children(abcl) =e=Children(c2) Children(c3) =e=Children(d)



Estatus social subjetivo personal: América Latina

Encuesta Latinobardometro

Masalta 7,0
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Latinobarémetro (2000 a 2013),
Nota: La pregunta en Latinobarémetro es Imaginese una escala de 10 peldafios, en que en el “1” se ubican las personas mds pobres y en el “10” se ubican las personas “mds ricas”, ¢dénde se
ubicaria Ud.?.



Estatus social subjetivo hijos: América Latina

Encuesta Latinobardometro

Masalta 7,0
6,5
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—&— Argentina Brasil emcmsChile -—@=— Colombia Peru Uruguay

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Latinobarémetro (2000 a 2013),
Nota: La pregunta en Latinobarémetro es Imaginese una escala de 10 peldafios, en que en el “1” se ubican las personas mds pobres y en el “10” se ubican las personas “mds ricas”, ¢dénde se
ubicarian sus hijos.?.



es una excepcién Chile? Estatus social subjetivo
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Optimismo: satisfaccion con aspectos de |la
vida por gse.

o~
O o

Vida familiar Amistades Tiempo libre  Lugar residencia Trabajo Situacion Educacidén
econdmica

®—3abcl =—@=c2 c3 =o=(d



Riesgos en la vida por gse.
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Vulnerabilidades: expectativas del trabajo para
mejorar socialmente v/s satisfaccion actual.
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Vulnerabilidades: importancia de la educacion
para mejorar socialmente v/s satisfaccion.
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Vulnerabilidades: importancia del ahorro para mejorar
socialmente v/s satisfaccion con la situacion econdmica
presente .
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Etica: tomar posiciones politicas en el mundo

contemporaneo.
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Ftica del consumo: boicotear productos.

c2 c3
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Conclusiones

* |[dentidad de clase media bastante generalizada, con optimismo respecto
del ascenso social esperado para hijos. Esto es diferente respecto de otras
regiones del mundo.

 Sin embargo, emergen riesgos en areas como la salud, la seguridad y
medioambiente, aspectos donde se buscan respuestas mas colectivas.

* Adicionalmente, existen vulnerabilidades significativas en los grupos
socioeconomicamente mas bajos.



Conclusiones

* El orden existente recibe respaldo entre grupos altos en mayor medida
(liderazgo empresas, globalizacion y tolerancia a la desigualdad). Esto
decrece a medida que baja el GSE. Evidencia de una fragmentacion entre
clase media consolidada (meritocracia sin cambio) y clase media frustrada

(con cambio).

* Hay, por tanto un optimismo con cautela: critica tanto al estado como al
mercado (tal cual lo conocemos).

e Respuestas privadas?: Politizan el mercado, enfrentan el consumo desde
un componente ético nuevo (no masivo, ecoldgico, justo, sustentable).
é¢Habra soluciones privadas-empresariales a este tipo de problemas
colectivos?
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Conclusiones: matriz contexto de consumo.
| Modelol:presenteChile | Modelo2:Europa | Modelo3: éfuturo Chile? |

Identidad Clase media (¢emergente?) Clase media debilitada, Clase media consolidada (¢50%7?) y
golpeada, empobrecida frustrada (¢50%7?)
m Esfuerzo individualizado Esfuerzo colectivo Esfuerzo individual y colectivo

Optimismo + - +/-: combinacién éxito y fracaso
sociocéntrico

Riesgos +/- Empleo Dificultades ascenso social
Focalizados: enfermedad,
delincuencia, ambientales

Valora mercado (empresas, Valora mercado/estado Critica al estado y al mercado:

globalizacién), si bien de forma consolidacion de una mirada elitista de

desigualdad. la sociedad. Por ello, é{posible atraccidn
hacia miradas que promuevan remover
las bases del orden institucional
presente?




Conclusiones: matriz del modelo de consumo

Identidad

Optimismo sociocéntrico Medio vy largo plazo Parcial

Riesgos Sintomas de fragilidad Vulnerabilidades y Optimismo parcial. Posible
identitaria. Riesgo de desigualdad consolidacion de pesimismo
construir una identidad en dreas especificas (salud,
“defensiva” desde los riesgos medioambiente,
en lugar de los objetivos y el delincuencia). Desilusion y
logro desesperanza. Falta de
proyecto colectivo
Componentes emergentes Compromisos inalcanzables (o Neo-politica: movilizacion a Transforman y potencian la ética: politizan el
(globalizacion, compromisos poco realistas) que dan través del consumo mercado, y mercantilizan la politica. ¢ Habra
ecoldgicos) satisfaccion a clases (“consumidor proactivo”). soluciones privadas-empresariales a
profesionales (p.e.: tipo “bio” problemas colectivos?
en Francia, “organic” en el
Reino Unido), y respuestas
fuera del mercado para
grupos con menos recursos
(cultivos urbanos, trueque,
cooperativismo, autogestion).
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