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{ IMPACTO SOCIAL] [lMPACTO MEDlOAMBlENTAL] [ IMPACTO SOCIAL]

PLAN DE VIDA SUSTENTABLE

MEJORAR LA SALUD
Y EL BIENESTAR DE REDUCIR MEJORAR LA VIDA DE

1000 §““MITAD [ MILLONES

EL IMPACTO AMBIENTAL DE PERSONAS
DE NUESTRO NEGOCIO

GASES DE EFECTO INVERNADERO

NEGOCIOS INCLUSIVOS




Algunos COMO




2015:

100%

CE RO Fabricas cero

RESIDUOS residuos al

AL RELLENDO
SANITARIO relleno

sanitario







2017

100% de energia




2025:

Envases plasticos 100%
reciclables
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2015:
Certificacion
Rainforest Alliance

Toda |la produccion de te
Lipton proviene de
plantaciones sustentables



2017:
Eliminaremos
los estereotipos
de nuestra

publicidad
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2012:
100% de los alimentos
sin grasas trans

2020:

El 75 % de los alimentos
alcanzara niveles de sal
recomendado por la &ODI‘\J‘Q&

OMS




2015:
Informe de Derechos

Humanos alineado a las
directrices ONU

HUMAN RIGHTS REPORT 2015
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COMO

No es

No es pura
P No es RSE greenwashing

forma



ES PARTE DE LA ESTRATEGIA: MODELO DE NEGOCIOS




EL BUEN NEGOCIO DE HACER EL BIEN

2. 4.
POTENCIA LA ATRACCION Y
INNOVACION RETENCION

DE TALENTO




MARCAS CON PROPOSITO: CRECEN MAS RAPIDO

18 60%

DE NUESTRAS DE NUESTRO
40 PRINCIPALES CRECIMIENTO
MARCAS
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Fuente: Estudio global Unilever
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OMO CON
NUEVA ECO BOLSA
100% RECICLABLE

QUITA LAS MANCHAS DE HOY Y CUIDA LAS MANCHAS DEL MANANA

Entérate mas en ecobolsaomo.com




Menos costos
? .
Menos mermas

TN B Y

Remueve las
Manchas
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Economia circul=s

Colaboran: Triciclos, Comberplast, MBM.



CONTRIBUYE A LA REPUTACION
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MEJORA CONTINUA
EN SU CICLO DE VIDA

PATROCINADO POR EL MINISTERIO DEL MEDIO AMBIENTE
[P PRODLCCION
.‘ . 12  CONSUMO

RESPONSABLES
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COMPROMISO DE LOS EQUIPOS




AUMENTA LA RENTABILIDAD

El precio de la accidon ha crecido mas de 70% desde

2010.




Aun hay mucho que
aprender y por hacer
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LAS EMPRESAS B

En Chile:
ﬂ  Han alineado su éxito econdmico con el impacto
)PARQUE que generan.
Bagggﬁgg do’ A" RECUERDO.
 Los mas altos estandares globales de desempefo
’> social y ambiental.
algranmos - Y
m  Deben tener un propdsito estatutario mas alla del
financiero.
En el mundo: * Elsistema de medicion B facilita que todos

contribuyan a los ODS.
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e Mas de 60 mil empresas usan la evaluacién B como
herramienta de gestion en el mundo.




APRENDEMOS CON OTROS

Agencia de
Sustentabilidad y
Cambio Climatico

e TOTTUS Nestie

%
sodexo P codelpa




El camino para el crecimiento sostenible
esta siendo trazado por muchos...



...y muchos creemos que debemos

...impulsar empresas con propositos
donde los VALORES sean tan
importantes como el VALOR.







